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anola de Industrias de la Madera

AL MARGEN DE LOS MARGENES

Es inutil del todo tratar de competir en un “cuer-
po a cuerpo” con la competencia china y adlater.
Definitivamente, aquel actor emergente cuenta
con demasiadas ventajas de partida: si sumamos
al enorme suministro de materia prima sus redu-
cidos costes salariales, el know how copiado y la
ausencia de certificaciones de calidad, medioam-
bientales y de todo tipo, que acé se nos exige y
aumenta por doquier, imposible se presenta la
tarea de intentar posicionar nuestros productos
por encima de los suyos... con el tradicional ar-
gumento de la calidad-precio.

A todas las asociaciones y medios de comuni-
cacion especializada se nos puede tachar de “pe-
sados" cuando reiteramos que sélo mediante el
disefio, la diferenciacién del producto, la marca,
la distribucion, el servicio antes-durante-después
de la venta, la capacidad de servir lotes estricta-
mente unitarios y la garantia de proponer a nues-
tro cliente ventajas claramente competitivas (por
encima del factor precio); sélo asi, podremos con-
servar, consolidar y ampliar nuestra cuota de mer-
cado dentro y fuera de las fronteras de Espafia.

Hace ya mucho tiempo que la globalizacién en
muchos sentidos, y también en el industrial, eco-
némico y de mercado es un hecho real y palpa-
ble, que unos sectores viven mas de cerca y otros
comienzan a notar en sus carnes y cuentas de
resultados. Es absolutamente imposible continuar
trabajando como hasta ahora... con la fragil tran-
quilidad de una cartera de clientes fieles, habi-
tuales, casi familiares. Nuestros clientes reciben y
recibirdn ofertas increibles, de productos no ne-
cesariamente deficientes. El chino, en general,
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copia, pero copia bien: la tecnologia, la maqui-
naria, el mueble, la tarima, nuestros logotipos,
las marcas conocidas. Saben lo que haceny a lo
que juegan. Precisamente porque necesitan co-
locar su enorme y creciente produccion. Se han
posicionado al margen de los margenes.

En nuestros mercados vigentes y potenciales
mas proximos y accesibles podemos contrarres-
tar su fuerza cuantitativa por una diferenciacion
cualitativa; por supuesto estudiada y calculada,
con la ayuda de experimentados y veteranos cen-
tros tecnolégicos, con el consejo de los mas cua-
lificados expertos en produccion y logistica, de la
mano de nuevas y originales férmulas de distri-
bucién y venta al publico.

Por supuesto que estamos a tiempo. No hay
que olvidar que el producto, la marca y la expe-
riencia conocidos son los nuestros. A poco que
nos adaptemos progresivamente a la nueva for-
ma de hacer las cosas (un producto a medida de
nuestro cliente, un producto y un proceso de pro-
duccién rigurosamente respetuosos con el medio
ambiente, un marketing acorde y paralelo a nues-
tro producto y cliente, un servicio agil, diligente y
atento a cualquier inquietud o variacion en el mer-
cado...) amortiguaremos el impacto sufrido por el
gigante competidor asiatico —que ha de servir para
reactivar nuestra voluntad de trabajo e imagina-
cién- y remontaremos posiciones en la clasifica-
cién general, para ser de nuevo seriamente com-
petitivos, también fuera de Espafa.

Como minimo, hay que intentarlo. Si no, el paso
de la ola por encima de nosotros es tan solo una
cuestion de tiempo.



La maxima autoridad mundial en gestion
lean visito las instalaciones de Portadeza.

El Presidente Mundial del Lean Enterprise Institute,
James P. Womack, junto con Lluis Cuatrecasas,
Ingeniero Industrial y Catedratico de Organiza-
cién de la Universidad Politécnica de Catalufia,
visitaron el pasado viernes 8 de julio, las instala-
ciones de PUMADE, SA (Portadeza), acompafia-
dos por su Director General, José Blanco.

El motivo de la visita fue conocer de primera
mano la evolucién del proceso de implantacion
del método de gestion lean production, que se
estd aplicando en PUMADE, SA.

James P. Womack, eminencia mundial en Ges-
tién Lean, pudo analizar las mejoras que se estan
logrando en los procesos de produccién de
PUMADE, fabricante de puertas de interior, pio-
nera en su sector en la utilizaciéon de este método
de gestion. Su valoracion de los logros alcanza-
dos fue muy positiva.

El proceso de implantacién del método de pro-
duccién Lean comenz6 por la primera de las 3
plantas que participan en la fabricacién de las
puertas PORTADEZA. Asi,en MOLDUTEC, la plan-
ta de fabricacién de marcos, guarniciones y mol-
duras, que se utilizan en la fabricacion de las puer-
tas, se han logrado mejoras como las siguientes:

Reduccion del Lead-time (tiempo de fabrica-
cién) de 12 a 5 dias (para MOLDUTEC).
Reduccién del stock en un 30%.

Aumento de la productividad del 28% en al-
gunas secciones piloto.

- Estandarizacion del trabajo.

Implantacién de un sistema TPM (Total
Productive Maintenance) de mantenimiento
predictivo y correctivo.

El proceso comenz6 el pasado mes de noviembre
y los logros alcanzados y las previsiones son muy
positivos. El método Lean Production conlleva un
alto grado de implicacién de todo el personal del
Grupo Portadeza y redundard en una mayor pro-
ductividad y eficiencia, logrando asi ofrecer un
mejor servicio a sus clientes.

Las 5 Jotas pone en marcha su nueva
pagina web

Fabrica de Casas de Madeira — 5J ha redisefiado
su pagina web, con motivo de su 20 Aniversario.
Esta pagina web alberga aproximadamente 4000
imagenes (en continuo crecimiento) en concepto
de planos, fotos de modelos, galerias de imagenes
e imagenes propias de la web. Los principales ob-
jetivos que pretende cumplir son: rapidez de na-
vegacion, facilidad de uso y, en especial, abun-
dante informacion de la empresa. La pagina ha
sido realizada en lenguaje php debido, a su gran
abanico de posibilidades y entre los diferentes
motores de bases de datos se ha elegido mysq|,
no solo por su uso extendido en Internet, sino tam-
bién por la rapidez que proporciona a los usuarios.

Figueras Tecnifusta presenta FERWOOD, un sis-
tema de union mecanica entre vigas y elemen-
tos de madera

FERWOOD es una solucién para las estructuras
de gran tamafio, ya que se pueden fabricar en
taller en piezas mds transportables y, una vez en
obra, se pueden montar entre si.

Una union tipica consiste en un grupo de 6 agu-
jeros de 25 x420 mm. de diametro, en cada uno
de los cuales se inserta una varilla roscada de acero
M20 de 800 mm. de largo. Las uniones se com-
portan como una soldadura, ya que transmiten
todo tipo de esfuerzos mecanicos, de uno a otro
elemento. Una resina expoxi especialmente for-
mulada para madera y para trabajo estructural
adhiere el conjunto.

RADISA presenta una tarima de exterior

El caracter novedoso de la nueva tarima de exte-
rior de Radisa consiste en que no precisa mante-
nimiento, tiene gran resistencia a las condiciones
climaticas, es antideslizante, resistente a las man-
chas y facil de instalar. Al no tener materia orga-
nica también es resistente al moho y a las termitas.
Tampoco se astilla, ni se raja o arafa.

No necesita mantenimiento, no absorbe la sucie-
dad y la grasa, se limpia Unicamente mediante
un chorro de agua. Tiene garantia de 25 afios.
Resiste a temperaturas extremas de frio y calor,
la nieve y el agua salada.

La nueva tarima de exterior de Radisa es de facil
instalacion, utiliza el sistema de colocacién sobre
rastreles de madera o tablero. Tiene multiples
aplicaciones, es ideal para porches, terrazas, ca-
feterias de exterior, piscinas, spa's, zonas
ajardinadas, puertos y paseos maritimos, duchas
y gimnasios, o zonas de recreo y deportivas.

Artevi presenta MP, un modelo que renueva el
concepto de puerta clasica

MP es una puerta plafonada cuya originalidad
reside en la moldura plana de lineas rectangula-
res. Este adorno en forma de moldura geométri-
ca, dibuja sobre el cuerpo central de la puerta
dos plafones rectangulares. El superior, de lineas
estilizadas, puede estar decorado con vidrieras o
con cinco acanaladuras verticales realizadas tam-
bién con pantografo —un sistema que permite
ranurar la madera limpiamente. El plafén inferior
se presenta siempre decorado con este tipo de
adorno en forma de hendiduras. La estructura de
MP es de tablero de fibra rechapado en las mas
de veinte variedades diferentes de madera que
comprenden el catdlogo de Artevi.

MP introduce asi un nuevo concepto de disefio
en un tipo de puerta de tendencia clésica con un
toque de modernidad.
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Il Congreso Nacional de la Madera

Siguiendo su politica de promocién de la madera,
la junta directiva de FEIM, reunida el pasado dia
22 de junio decidi6 apoyar y colaborar en la cele-
bracion del Il Congreso Nacional de la Madera,
que tendrd lugar en Soria, los proximos dias 23,
24 y 25 de noviembre. Coordinado por Adolfo
Rueda Ferndndez, Director del Aserradero de
Valsain, el congreso tratara de crear un foro de
encuentro de todo el sector, donde se podra de-
batir acerca de sus principales problemas actuales,
para los que un grupo de expertos informard y
asesorard a los asistentes en una gran mesa re-
donda de toda la industria espafiola de la madera.

Barcelona retine a las directivas de FAPRO-
MA y FEFPEB

El sector espariol de fabricantes de palets de made-
ra sigue trabajando en el seno de la FEFPEB, patro-
nal europea del ramo, en pos de adaptarse a las
medidas fitosanitarias recogidas en la ISPM n° 15.
Todos los miembros de FAPROMA cumplen hoy
esta normativa y defienden en Europa los intereses
del sector de la manutencién. Dado que FEFPEB va
a liderar, dentro de CEI-Bois, el proyecto “Embalar
y Transportar con Madera", FAPROMA se erige
como referencia y voz de los industriales espafioles
del palet de madera en el futuro del sector.

El pasado dia 29 de junio tuvo lugar en Barce-
lona una reunioén entre las directivas de FEFPEB y
FAPROMA, en la cual se avanzé en las citadas
materias. La Federacion Europea del Palet y el
Embalaje de Madera manifesto su satisfaccion por
la rapida y eficaz adaptacion de las empresas es-
pafiolas a las nuevas medidas fitosanitarias mar-
cadas por la ISPM n° 15.

ANFPM apuesta por incrementar las expor-
taciones

Convencidos de la necesidad de abrir vias que
posibiliten ensanchar el flujo de las exportacio-

nes espafiolas de puertas de madera, su patronal
desea ser reconocida como tal en el ICEX y obte-
ner la informacion, asesoramiento y ayudas ne-
cesarias para incrementar la presencia de la puer-
ta espafiola en las ferias y misiones comerciales
en el exterior. El vicepresidente de ANFPM, D.José
Ramén Garcia Santiago, acompafado por el se-
cretario general de la Asociacion, D.Francisco
Herranz, ya han celebrado varias reuniones con
directivos del Instituto de Comercio Exterior, a
quienes entregaran préximamente un estudio del
mercado de la fabricacion de puertas que permi-
ta al ICEX valorar el potencial exportador de este
colectivo.

AFCCM celebra su primera jornada técnica

Organizada por la empresa viguesa Fabrica de
Casas de Madeira, S.L. —Las 5 Jotas-, en colabo-
racion con FEIM —Federacion Espafiola de Indus-
trias de la Madera- y la propia Asociacién de Fa-
bricantes y Constructores de Casas de Madera —
AFCCM-, la primera jornada técnica convocada
por este colectivo a nivel nacional reunié en
Silleda, el pasado viernes 17 de junio, a casi un
centenar de industriales, arquitectos, técnicos,
aseguradoras y entidades financieras afines al
sector de las viviendas de madera.

El programa de la jornada abord6 todos los prin-
cipales temas ligados a la construccién y fabrica-
cién de casas de madera.

Tras la presentacién de la Asociacion y de las ca-
racteristicas de los sistemas constructivos mas em-
pleados hoy en Espafia, se informé a un publico
numeroso y diverso -donde predominaban los in-
dustriales pero también habia arquitectos, OCTs —
oficinas de control técnico-, aseguradoras y profe-
sionales del sector financiero- acerca de las princi-
pales maderas y tratamientos empleados en esta
actividad para preservar la calidad y durabilidad
del producto, sobre la posibilidad de asegurar y
financiar este tipo de viviendas y también sobre la
irrupcion y aplicacién de nuevos materiales y de
las energias renovables en las casas de madera.

AFAP celebra un seminario sobre
optimizacion de costes, ingenieria de valor y
analisis tecnologico

La Asociacién de Fabricantes de Puertas y Afines
de Castilla- La Mancha (AFAP), gestionada por
la Federacién Empresarial de Castilla- La Mancha
de Economia Social (FECMES) desde el afio 1998,
organiz6 el pasado miércoles 15 de junio, un Se-
minario Técnico sobre Optimizacién de Costes,
Ingenieria de Valor y Andlisis Tecnolégico en sus
instalaciones, situadas en la Avenida de Temble-
que n° 24 de Villacafias (Toledo), al que asistie-
ron los directores de calidad y de produccién de
las empresas que componen la Asociacién de
Fabricantes de Puertas de Castilla-La Mancha.
El Seminario, englobado dentro del proyecto
CIVIT, fue impartido por la empresa O-Kyaku
Europe Consulting, S.L., siendo sus objetivos:

- Sensibilizar y concienciar, a nivel empresarial,
de la necesidad de analizar y optimizar los cos-
tes utilizando técnicas de Ingenieria de Valor
ademds de la Innovacion Tecnolégica como me-
dio de mejora de la competitividad.

Poner a disposicion de cada empresa un infor-
me personalizado, resultado de un diagnéstico
sobre la situacién de los Costes y la Tecnologia,
asi como el potencial de mejora posible.

- Aumentar la rentabilidad y competitividad de
las empresas mediante la ejecucién de proyec-
tos destinados a la mejora de los costes, ha-
ciendo hincapié en la innovacién tecnolégica.
Ofrecer informacién sobre lineas de ayuda, sub-
venciones y deducciones fiscales para llevar a
efecto el desarrollo de los planes de mejora.
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D.Frandsco Perello

Presidente de Maderalia

“En los nuevos pabellones, consumaremos el concepto
de oferta global de FIMMA-MADERALIA"

MADERALIA se traslada a los nuevos pabe-
llones de FERIA VALENCIA ;qué siginifica este
paso para el principal certamen espafol de
proveedores de materia prima y productos
para las industrias de la madera y el mueble?
Los expositores y visitantes de MADERALIA vivi-
remos este afio un gran acontecimiento. Pasar al
nuevo recinto ferial supone profundizar atin mas
en la oferta global que FIMMA-MADERALIA pro-
pone a su sector; dando por supuesto que todos
nos beneficiaremos de las enormes ventajas que
este paso representa en cuanto a medios, logisti-
ca, servicios y calidad de la exposicion. Sin lugar
a dudas el principal beneficiado sera el visitante.

¢Qué novedades encontraremos en
MADERALIA este afio?

Desde el comité organizador del certamen per-
seguimos que el profesional que nos visita pueda
realizar su trabajo de manera mas facil y como-
da. Sabemos que los nuevos profesionales de
nuestra industria, directores de fabrica y jefes de
compras, y también los prescriptores de produc-
tos para la construccion, disponen del tiempo justo
para informarse sobre las novedades que se mues-
tran en una feria. Por todo ello, hemos acometi-
do una rigurosa sectorizacién que pretende
optimizar el tiempo del visitante y hacer llegar al
expositor el comprador ideal.

Hemos separado la oferta de herrajes para mue-
ble y construccién, habilitaremos un area de de-
mostracién y de aplicacién de barnices, y crea-
mos nuevos segmentos de oferta, cuyo mayor
exponente es el proyecto «nucleouno», un area
de exposicion de nuevos materiales y sus aplica-
ciones para las industrias del mueble y la cons-
truccién. Con ello MADERALIA se propone mos-
trar las posibilidades que ofrecen el vidrio, el plas-
tico o el metal como complemento de la madera.

¢Continua la progresion del segmento de la
madera en la construccién en MADERALIA?
La carpinteria serd la gran protagonista de esta
edicion. Efectivamente, dado que la construccion
contintia siendo uno de los motores principales de
la economia espafiola, la oferta de suelos, puertas,
armarios, escaleras, ventanas y estructuras, entre
otros elementos de carpinteria industrializada, gana

protagonismo en MADERALIA. De hecho hemos
habilitado dos pabellones con 20.000 m2 para
acoger a las mas de 200 empresas que represen-
taran a este sector. Complementa esta ingente
oferta la presencia en Valencia de los principales
proveedores de materias primas para la construc-
cién -madera, tableros...- e incluso la consolida-
cién de un sector emergente: las viviendas de ma-
dera y la madera de uso estructural.

¢Encontrara soluciones el fabricante de mue-
ble en la proxima edicion de MADERALIA?
Numerosos subsectores contaran en MADERALIA
con la practica totalidad de su oferta: barnices,
colas y pinturas, cantos y perfiles, guias y cajo-
nes, herrajes y ruedas, puertas y frentes de mue-
bles, iluminacién, entre otras materias primas y
componentes. A lo cual debemos sumar la con-
solidacion en la feria de las empresas de servicios
y de una industria auxiliar que crece y progresa
en el sector: piecerio, lacado o mecanizado, en-
tre otros servicios y subproductos.

La industria auxiliar y la subcontratacion pueden
aportar grandes soluciones al sector del mueble.
La flexibilizacién, las series cortas y la reduccion de
costes estan ligadas a una industria auxiliar fuerte.

¢Es MADERALIA un modelo de futuro vali-
do para los profesionales del sector made-
ra-mueble?

El concepto MADERALIA se basa en la amplitud
de la oferta. De la mano de FIMMA, posibilita a
todos los profesionales del sector conocer en
poco tiempo todas las novedades que propone
su entorno.

Asimismo, es un modelo ferial que permite a cada
empresa manifestarse y mostrarse ante proveedo-
res, competidores y clientes como realmente es.
Las leyes del mercado sitiian a cada empresa en
una posicion; nosotros no somos quienes para
igualar lo que el libre mercado establece.

¢Qué papel juega MADERALIA en el desa-
rrollo de la industria espafiola de mueble y
carpinteria?

La feria contribuye a acelerar y facilitar el conoci-
miento y la adaptacion de los industriales a las ten-

-
D. Francisco Perelld, Presidente de MADERALIA.

dencias que marca el mercado, en cuanto a mate-
riales, tecnologia y terminacién de los productos.
De hecho, el resultado de este largo proceso -
tras més de 30 ediciones a sus espaldas-, me ani-
ma a proclamar que la industria espafiola es capaz
de ofrecer magnificos productos y servicios; los més
avanzados en muchos casos, a cualquier pais del
mundo. Muchos industriales europeos se sorpren-
den del nivel de la industria presente en la feria.

¢Cuales son las sinergias creadas con
FIMMA?

El enorme valor de celebrar conjuntamente ambas
ferias reside en laimportancia de mostrar a los indus-
triales y profesionales de la madera y el mueble la
oferta global de su sector, concentrada en el espacio
y en el tiempo, para que pueda llevarse de Valencia
ideas y soluciones para el futuro de su negocio.

Es magnifico hallar el barniz ideal para tu mue-
ble. Pero mejor atin es ver funcionar la maquina-
ria que aplicara ese barniz. Cuatro dias dan para
mucho, si uno administra bien el tiempo. Ade-
mas, ahora es mucho mas facil ver la feria, al unirse
toda la exposicidn en los nuevos pabellones.

¢Cual es su vision sobre la situacion de la
industria espafiola auxiliar de la madera?
El sector espafiol de la madera y el mueble se apo-
ya progresivamente en una industria auxiliar que
crece en tamafio y tecnologia. Para MADERALIA
es desde hace varios afios un objetivo importante
apoyar la presencia como expositores de la indus-
tria auxiliar y del producto semielaborado. El creci-
miento de una empresa pasa hoy de forma inelu-
dible por la subcontratacion de procesos. Pero para
dar este paso, es preciso generar confianza y pro-
piciar el encuentro y la comunicacion entre ambas
partes. MADERALIA es un escenario inmejorable
para patrocinar esta tendencia.



MM se diferenda en el sector con numerosos
productos innovadores

MCM Maderas, S.A. fabrica los siguientes productos:

- Puertas de paso y armario recubiertas en
polimer.

- Paneles para puertas acorazadas recubiertos en
polimer.

- Paneles para puertas acorazadas lacados y en
madera maciza.

- Paneles para techos y revestimientos en
melamina, barnizados, etc.

MCM Maderas nace de la experiencia de A. Arri-
bas Carpinteria, S.A. en Colmenar de Oreja (Ma-
drid). Fabrica productos industriales en serie que
complementan los “trajes a medida” de la vete-
rana carpinteria, apoydndose en su capacidad de
disefio y creatividad, y acercando productos
elitistas al gran publico.

MCM basa su tecnologia en varias maquinas
de concepcidn propia, con las cuales fabrica pro-
ductos especiales, asi como centros de mecani-
zado y prensas de membrana con los cuales ela-
bora sus productos estrella: las puertas recubiertas
de polimer y los paneles para techos y
revestimientos de paredes en melamina.

Productos originales
Las puertas de paso y armario recubiertas en
polimer no muestran juntas ni uniones. Basadas
en un tablero macizo de densidad media, recu-
bierto en laminado, son indeformables y permi-
ten infinidad de disefios.

"Si la chapa sintética lleva veinte afios compor-
tandose a la perfeccion en el mueble de cocina,
por qué no fabricar puertas de paso con esta tec-
nologia, teniendo en cuenta que incluso estan so-
metidas a menores exigencias —plantea Alfonso
Avrribas, gerente de MCM-. Dominando el oficio
de la carpinteria y adaptando lo necesario en
materia de mecanizado de MDF y recubrimiento
con polimer, estamos ofreciendo al mercado pro-
ductos que le estan interesando mucho: el pro-
motor y el cliente final demandan, cada dia mas,
diferentes colores para la puerta. Basar este re-
querimiento en la laca es muy problemético, por
el progresivo cambio de color que ésta padece y
por el dificil transito de las puertas en la obra. El
polimer no absorbe la humedad como lo haria la
laca, es un material que se limpia con facilidad, y
los cantos y testas quedan protegidos al recubrirse
la hoja de forma integral mediante presion y va-
cio, en la prensa de membrana”.

MCM propone otras muchas soluciones para la
puerta, como el sistema de introduccién de una
Unica cristalera por su parte superior para las ho-
jas con vidriera, los cercos regulables que resuel-
ven la instalacion de la puerta en tabiques de di-
ferentes espesores, con una regulacién de hasta
25 mm. y los tapajuntas machihembrados para
lograr una instalaciéon absolutamente limpia, sin
clavos, o el sistema “bimano” para optimizar la
logistica y almacenamiento de puertas, y para
facilitar su montaje, al poderse abrir indistinta-
mente a izquierdas o derechas.

Interior de la fabrica de MCM.

Asimismo, MCM ofrece una amplia gama de di-
sefios de paneles para techo desmontable y reves-
timiento de paredes de MDF en melamina, laca o
madera barnizada, Ignifugos e hidréfugos. Se ca-
racterizan por su gran absorcion acustica, incluso
los de disefio acanalado, gracias al corte ondulado
de su cara interior y el calado en la exterior. De
facil instalacion, mediante un montaje oculto o vis-
to, este producto es ideal para un buen disefio y
una necesaria absorcion acstica en paredes y te-
chos de hoteles, auditorios, oficinas, restaurantes,
aulas, salas de ensayo, edificios publicos, etc.

MCM también fabrica todos los complementos
para que el conjunto del habitat pueda estar acaba-
do con el mismo disefio elegido, tales como pane-
les para puerta acorazada y para los armarios de
puerta corredera, rodapiés, perfiles, etc.

“Siempre he basado mi actividad en la atencion
personalizada al cliente —afirma Alfonso Arribas-,
procurando una respuesta proxima e inmediata. El
cliente busca cada vez mas un producto personali-
zado, con disefios o dimensiones especiales, y para

D. Alfonso Arribas, gerente de MCM Maderas.

ello hay que ser flexible y verstil, funcionando como
una fabrica, pero sin dejar de ser un taller”.

Algunas promotoras presumen de que “con los
productos de MCM se ha resuelto la postventa”.
En verdad, a las puertas de MCM no les afecta la
humedad, no cambian de color y no requieren
retoque alguno.

También es un articulo ideal para el bricolaje: la
puerta, totalmente mecanizada, se acompafia de
un kit completo de cerco, con todos sus herrajes,
para su rapido y sencillo montaje.

Medioambientalmente, la alta tecnologfa alcan-
zada en materia de imitacién de madera hace que
los folios de polimer sirvan como alternativa a la
chapa natural. “Cada uno puede tener en su casa
la mejor reproduccién de la mejor madera, sobre
ese magnifico e inalterable soporte que es el MDF
—concluye Alfonso Arribas-. Nuestra alternativa
siempre serd mejor que presumir de tener diseca-
da en el salén una chapa de un nogal, una caoba
o un roble centenarios”.

Detalle de la sala de exposicién de productos en MCM.




Disenio Industrial

El disefio industrial era, en cierto sentido, la ceni-
cienta de los distintos sectores que constituyen la
Propiedad Industrial. A diferencia de las marcas y
patentes que cuentan con sus respectivas leyes
especiales —Ley 17/2001, de Marcas, y Ley 11/
1986, de Patentes-, la regulacion del disefio in-
dustrial en Espafia se venia efectuando un tanto
fragmentariamente basandose en algunos arti-
culos del viejo Estatuto sobre Propiedad Indus-
trial de 1929.

El disefio industrial ya tiene su propia Ley de
Proteccion Juridica, Ley 20/2003, de 7 de julio.

Contenido y principales novedades de la Ley. El
objeto que persigue la nueva Ley es el de esta-
blecer el régimen juridico de la proteccién de la
propiedad industrial del disefio al que define en
su articulo 1 como la apariencia de la totalidad o
de una parte de un producto, que se derive de
las caracteristicas de, en particular, las lineas, con-
tornos, colores, forma, textura o materiales del
producto en si o de su ornamentacion.

La Ley se inspira en el criterio de que el bien
juridicamente protegido por la propiedad indus-
trial del disefio es, ante todo, el valor afiadido
por el disefio del producto, desde el punto de
vista comercial, prescindiendo de su nivel estéti-
co o artistico o de su originalidad.

Como sucede en otras formas de propiedad in-
dustrial, el comienzo de la proteccién se vincula
al momento del registro del disefio industrial y su
proteccion plena al hecho de su publicaciéon. A

partir de ese momento, el titular del registro po-
see el derecho exclusivo a su utilizacién y a pro-
hibirla a terceros sin su consentimiento.

Sin embargo, y ello constituye una novedad
de la Ley, se admite —como indica la disposicion
adicional octava- la denominada proteccién co-
munitaria, en el que se concede al disefio no
registrado, por una duracién de tres afios, cierta
proteccién a partir del momento en que dicho
disefio fuera accesible al publico de la Comuni-
dad Europea.

La Ley enumera los requisitos que han de re-
unir los disefios para acceder al registro, que ten-
dran que ser nuevos y poseer cardcter singular.

El requisito de la novedad se vincula a que nin-
gun otro disefio idéntico haya sido hecho accesi-
ble al publico antes de la fecha de presentacion
de la solicitud de registro, o si se reivindica priori-
dad, antes de la fecha de la misma.

Precisamente, y en relacion con la accesibilidad
al publico la ley ofrece una novedad, cuando al
referirse alas denominadas "divulgacionesinocuas”
establece que no se tendra en cuanta la divulgacion
del disefio efectuada por el autor, su causahabiente
o un tercero en determinadas condiciones durante
el periodo de doce meses que precede a la fecha de
presentacion de la solicitud o si se reivindica la prio-
ridad a la fecha de la misma.

Esta novedad, permite, a aquellas personas que
desean registrar un determinado disefio, compro-
bar la reaccién que el mismo produce en el mer-
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cado, y en funcién de la misma, proceder o no a
su registro.

El acceso al registro se reserva al autor del dise-
fio 0 a su causahabiente, estableciéndose la pre-
suncion, que, en los procedimientos ante la Ofi-
cina Espafiola de Patentes y Marcas, el solicitante
es el que tiene derecho a registrar el disefio.

La Ley regula de forma minuciosa cuando se
refiere a la solicitud y procedimiento de registro y
oposicion.

Merece sefialarse el hecho de que, en relacién
con la solicitud, se reconoce la competencia de
las Comunidades Auténomas para recibirla y para
remitir a la Oficina Espafiola de Patentes y Mar-
cas, dentro de los cinco dias siguientes a su re-
cepcién, los datos de la solicitud.

Corresponde a esta Oficina, en la que se locali-
zara el Registro de Disefios, entender de los pro-
cedimientos de solicitud de registros, y contra sus
resoluciones se aplicard el mecanismo de la opo-
sicion, post concesion, ejercitable, dentro de los
dos meses siguientes a la publicacion del disefio
registrado. Este procedimiento de oposicién
postconcesion constituye otra de las novedades
de la Ley que se comenta.

De forma analoga a lo establecido en la Ley
de Marcas, la nueva Ley, regula la revision de
los actos en via administrativa y, la utilizacion
del arbitraje.

Quizé uno de los titulos que ofrece mayor inte-
rés, debido a su aplicabilidad practica, es el VI
dedicado a la proteccion juridica del disefio in-
dustrial, en el que se regulan el concepto y alcan-
ce de la misma, sus efectos, las excepciones al
ejercicio de los derechos conferidos por el disefio
registrado y sus limitaciones.

Dentro de este titulo, el capitulo Il enumera las
acciones —civiles y penales- puestas a disposicién
del titular del registro y ejercitables contra quie-
nes lesionen su derecho.

Revisten especial importancia la regulacién en
materia de dafios y perjuicios, que recoge la obli-
gacion de responder de los mismos que pesa so-
bre el infractor, los criterios utilizables para esta-
blecer su alcance y cuantia, y el pago de una in-
demnizacion coercitiva hasta que se produzca la
cesacion efectiva de la infraccion.

La nulidad y caducidad de los registros se regu-
la en el titulo VIII (causas, efectos, renuncia etc.).

Por ultimo, el titulo IX se dedica al registro in-
ternacional de disefios realizados conforme al
Arreglo de la Haya de 6 de noviembre de 1925.

Finalmente, sefialar que por Real Decreto 1937/
2004, de 27 de septiembre, se ha aprobado el
Reglamento de Ejecucién de la Ley 20/2003, y
cuyo contenido se concreta en el desarrollo re-
glamentario, fundamentalmente a los procedi-
mientos de registro y oposicién, renovaciones e
inscripciones de transferencias, licencias y otras
modificaciones de derechos en relacién con el
disefio industrial.
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