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anola de Industrias de la Madera

CITA DEL SECTOR

Parece que fue ayer, pero aqui estd de
nuevo FIMMA-MADERALIA; la cita bienal
de oferta y demanda de la industria de la
madera y el mueble. De 7 a 10 de noviem-
bre, en Feria Valencia, viviremos cuatro es-
pléndidas jornadas de formacién e informa-
cién, relaciones comerciales, demostracio-
nes en vivo, concursos, movimientos insti-
tucionales, promocion de la madera ...

El colectivo que conforma FEIM, bésica-
mente representado por la segunda trans-
formacion de la madera, estard presente y
activo en la principal feria espafiola del ramo.
También la Federacién atendera a sus so-
cios vigentes y potenciales desde un stand
que aspira a ser punto de encuentro de to-
dos los profesionales afines a la madera.

No corren tiempos faciles para el sector.
El ritmo vertiginoso que la construccion de
obra nueva imprimia a las factorias deviene
en ralentizacion y, por tanto, tensién y ner-
viosismo. Los fabricantes son conscientes de
ello, y saben que parte de su futuro pasa
por afianzar el mercado interno, buscar al-
ternativas en el exterior, y reconducir sus
empresas hacia un modelo de produccién
flexible y productiva que les permita aten-
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der pedidos unitarios, a medida, con alto
valor afadido. Y es que la reposicion serd
preminente cuando la construccién recobre
un nivel razonable y ortodoxo.

En el sector falta mano de obra cualifica-
da. Falta también madera, material que se
encarece y sobrevalora progresivamente.
Entretanto, ya no cabe quien insulta al me-
dio ambiente, casi no tendrd oportunidades
quien evolucione ajeno al disefio, y tendra
tanta o mas importancia que la calidad la logis-
tica y capacidad de distribucion en tiempo real.

Afortunadamente, mientras todo esto
sucede, estd en marcha un ambicioso pro-
grama de promocién del uso de la madera
en la construccién, el interiorismo y el trans-
porte. Tal vez se trata de la gran oportuni-
dad para recobrar una cuota de mercado
tristemente perdida en &mbitos como la ven-
tana, y de consolidar el fuerte tiron de la ma-
dera estructural y las viviendas de madera.

FIMMA-MADERALIA va a ser un fiable
termoémetro del sector. En Valencia sabre-
mos si tenemos fiebre, o bien si el colosal
colectivo que trabaja con tan noble mate-
rial desea salir adelante y conquistar territo-
rio. En breve lo sabremos.



PORTADEZA lanza al mercado una nue-
va linea de puertas acorazadas

Desde el pasado mes de mayo
Portadeza comercializa una nueva linea
de puertas acorazadas como respuesta a
la creciente demanda de productos que
mejoren la seguridad y la tranquilidad de
los hogares espafioles.

La puerta acorazada de Portadeza,
cumple con todos los requisitos de seguri-
dad de una acorazada de clase IV2 y po-
drd ser personalizada caredndola con cual-
quiera de los disefios en madera de
Portadeza o, con otros acabados espe-
cialmente indicados para estar expuestos
a la intemperie como DM lacado, con-
trachapado fendlico o PVC.

Para mejorar su seguridad y el confort
de la vivienda, cuenta con una serie de
caracteristicas técnicas que la diferencian
de otras referencias del mercado y que
garantizan sus prestaciones.

e Estructura monobloque de hoja en ace-
ro electrocincado.

» Diez puntos de cierre, que garantizan
mayor robustez, asi como cuatro pun-
tos antipalanca que la previenen de
agresiones.

e Limitador de apertura oculto que posi-
bilita abrir la puerta sélo hasta un pun-
to determinado.

e Umbral moévil automatico (cortavien-
tos) que, junto con la junta acustica,
proporcionan un mayor grado de ais-
lamiento acustico-térmico al hogar.

e Ademas, la puerta incorpora una llave
diferenciada para obra que queda in-
utilizada una vez se empiezan a usar
las llaves que seran entregadas a los
usuarios de la vivienda.

Por otra parte, el premarco metalico que
incorpora es ajustable en anchura y altu-
ra, lo que facilita su instalacién en obra
suponiendo un ahorro de tiempo consi-
derable para los instaladores.

Desde hoy la puerta puede ser encon-
trada en los distribuidores oficiales de
Portadeza o, directamente poniéndose en
contacto con la empresa.

DIMARA presentara en MADERALIA su
nueva division técnica NOVA

Puertas Nova es una nueva division
dentro de Puertas Dimara, dedicada a la
puerta plana de mela-
mina. Dimara, especia-
lizada en la fabricacion
de puertas planas re-
chapadas en madera,
ahora podra ofrecer,
una gama mas amplia
de producto. A través
de la division técnica
Nova, Dimara, ofrece
en el mercado una
puerta plana, de mela-
mina de calidad, a un
precio muy competiti-
vo, para el sector de la vivienda.

Esta puerta de paso, de caras
melaminicas, se presenta en una amplia
gama de disefios y unicolores.

Ademas, esta division fabrica, puertas
técnicas resistentes al fuego (30 Y 60 mi-
nutos), puerta hueca, maciza vy
emboquillada.

Dimara expondra sus novedades en Ma-
deralia, de 7 a 10 de noviembre en Feria Va-
lencia, en el Nivel 1, Pabellén 3, stand A70.

VISEL confia a FOLCH-FAMAYCO la au-
tomatizacion de varios procesos

Puertas VISEL ha adquirido varias ma-
quinas FOLCH-FAMAYCO para la auto-
matizacion de algunas de sus lineas de
produccion. La calidad contrastada de sus
productos, una asistencia técnica proxi-
may eficaz y la capacidad de adaptacion
de la maquinaria a su forma de producir
han convencido a VISEL para iniciar esta
relacion comercial.

En concreto, la prestigiosa compafiia de
Villacafias ha comprado sendos cargado-
res automaticos para alimentar las lineas
de encolado y perfilado, un robot de seis
ejes para la linea de lijado, y una maqui-
na semiautomatica para la colocacién de
pernios y cerraduras.

Son los primeros pasos de una colabo-
racién que nace fruto de la nueva politi-
ca comercial de FOLCH-FAMAYCO, ba-
sada en atender a sus clientes directamen-
te, asesorandoles y dandoles un servicio
postventa eficaz e inmediato. En esta mi-
sion ha sido clave la labor y oficio de Faus-
tino Garcia, responsable de ventas de
FOLCH-FAMAYCO en la zona centro de
Espana.

MADEPLAX recibe la visita de los repre-
sentantes de su primera concesionaria
en Argelia

Continuando con su plan de expansion
en territorios emergentes, el GRUPO
MADEPLAX recibié recientemente la vi-
sita del gerente de la compaiia argelina,
“Grenade” - Remana & Fils Menuiserie
Ebenisterie, quien estuvo acompafiado de
su hija y el representante del IVEX en Ar-
gelia, Sr. Smail Kheirani. El motivo de esta
visita es el de establecer lazos comercia-
les entre ambas partes, convirtiendo a la
empresa de Argelia en la concesionaria y
distribuidora de los productos del Grupo
en este pais africano. Apenas llegaron,
los visitantes realizaron el recorrido por
todas las instalaciones y pudieron obser-
var personalmente el proceso de desa-
rrollo de los diversos productos que ma-
nufactura el Grupo.
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Los principales fabricantes de panel sandwich
crean AEPAN

Ha nacido AEPAN -Asociacion Espafiola de
Fabricantes de Paneles Sandwich de Madera con
Nucleo Aislante-. Conforman este colectivo, que
se incorpora con pleno derecho a la Federacion
Espafiola de Industrias de la Madera, las firmas
Arkus, Caliter, Coverclim, Metazinco, Paislant y
Teznocuber. Presidira AEPAN Carlos Benito Ve-
lasco, gerente de Arkus, S.A.

AEPAN nace principalmente para estudiar y
presentar alegaciones al Cédigo Técnico de la Edi-
ficacion, de acuerdo con los intereses de este sec-
tor, y sobre todo en lo referente a AcUstica. Asi-
mismo, esta nueva Asociacion se propone defen-
der su producto y ampliar su mercado mediante
una campafia de marketing, formar y homolo-
gar instaladores y elaborar un Libro Blanco del
Panel Sandwich que sirva de guia para la correc-
ta aplicacion e instalacién del material.

Conforman AEPAN las empresas Arkus, S.A.,
Paislant, Caliter, S.L., Metazinco, Teznocuber y
Transformados de Madera Europanel, S.A.
(Coverclim), quienes no dudaran en ir juridica-
mente contra aquellos otros fabricantes que no
cumplan los criterios de la Asociacién. El princi-
pal y bésico es cumplir con un minimo de cali-
dad, esto es, contar con un DITE — OTA 16 certi-
ficado en entidades nacionales.

"Defenderemos y velaremos por la ética y buen
comportamiento de las empresas que operan en
el sector -apunta Carlos Benito, Presidente de
AEPAN-. Aunamos los intereses de los principa-
les fabricantes de panel sandwich de madera y
derivados de la misma con nucleo aislante, y as-
piramos a regular y perfeccionar la concurrencia
de mercado para evitar la competencia desleal.”

Entre otras acciones y proyectos, AEPAN ya
piensa en elaborar un estudio del mercado espa-
fiol e internacional de los paneles sandwich, par-
ticipar como colectivo en eventos para la divul-

gacion del producto y la promocién de la Asocia-
cion, asi como en realizar documentacion técnica
para facilitar al prescriptor informacién sobre las
prestaciones y ventajas del panel sandwich en la
obra.

AEPAN se convierte asi en la duodécima Aso-
ciacion que conforma la Federacion Espafiola de
Industrias de la Madera (FEIM), organizacion que
aglutina a los principales subsectores de la segun-
da transformacién de la madera, como Puertas,
Carpinteria Industrializada, Parquet, Tablero, Ca-
sas de Madera, Palets, Traviesas y Estructuras de
Madera Laminada.

AFCCM celebra una asamblea general en Oviedo

La Asociacion de Fabricantes y Constructores
de Casas de Madera de Espafia (AFCCM) cele-
bré el pasado sabado 29 de septiembre una asam-
blea general en Oviedo. Entre las principales ini-
ciativas lanzadas por este colectivo se hallan la
puesta en marcha de una central de compras, la
realizacion de un estudio del mercado de las vi-
viendas de madera en Espafia y la promocion del
uso de la madera en la construccion.

La Asociacion de Fabricantes y Constructores
de Casas de Madera de Espafia se cre6 en Octu-
bre del 2000 con la finalidad de defender ante
las distintas instituciones la equivalencia de los
sistemas constructivos de sus Asociados con otros
mas conocidos.

Su primer logro importante fue conseguir que
se modificara la Ley de Ordenacién de la Edifica-
cién en lo relativo al Seguro Decenal y los
Autopromotores. Con la ayuda de importantes
empresas e instituciones que han creido en este
proyecto, AFCCM ha conseguido romper el blo-
queo al Seguro Decenal para las Casas de Madera.

La Asociacion estd conformada por 30 empre-
sas pujantes que apuestan por la calidad, que es-
tan convencidas de que la madera es un elemen-
toidéneo para la construccién de viviendas, y que
creen que su actividad ayuda a preservar del
medio ambiente.

En estos siete afios de actividad, AFCCM ha
establecido vias de comunicacion con las repre-
sentaciones diplomaticas de aquellos paises con
interés en la venta de casas de madera en Espa-

fa; por ejemplo con las embajadas de Finlandia,
Suecia, Canada y Austria.

Las empresas de AFCCM construyeron y fa-
bricaron 1.300 viviendas de madera en 2006. Es
una cifra esperanzadora, pero en realidad sélo
equivale al 25% del mercado francés. El creci-
miento del mercado de las casas de madera en
Espafia es aproximadamente de un 30% anual.

FAPROMA presenta la norma espaiiola para
fabricacion de palets de madera en el 60°
Congreso FEFPEB

FAPROMA —Asociacion de Fabricantes de Pa-
letas y Productos de Madera para la Manuten-
cién- ha participado en la organizacion del 60°
Congreso FEFPEB —Federation Europeenne des
Fabricants de Palettes et Emballages en Bois-, ce-
lebrado de 25 a 29 de septiembre en la ciudad
portuguesa de Ofir. Alli fue presentada oficial-
mente la norma espafiola para la fabricacion de
paletas de madera.

El Congreso, que cont6 con un centenar de
asistentes, incluyé un programa de visitas profe-
sionales (BAMIPAL y FINSA en Espafia, y las fir-
mas LIPOR, SONAE y ECOCICLO en Portugal) y
una sesion de trabajo que incluy6 la intervencion
de Jordi Amat, gerente de la empresa EMBAMAT,
quien expuso el trabajo realizado por FAPROMA
durante este Ultimo afio para la elaboracion de
los estandares espafioles para la fabricacion de
paletas de madera.

Organizado por AIMMP —Associagao das In-
dustrias de Madeira e Mobiliario de Portugal- y
FAPROMA —Asociacién de Fabricantes de Pale-
tas y Productos de Madera para la Manutencion-
, representantes portugués y espafiol de las aso-
ciaciones de la industria del palet y el embalaje
de madera, el Congreso se ha centrado en el cam-
bio climatico y la ecosostenibilidad de los mate-
riales, asi como en su reutilizacion y reciclaje. To-
dos los principales representantes del ramo a ni-
vel internacional estaban presentes en el evento.

FEFPEB fue
constituida en
1946 como la fe-
deracion repre-
sentativa de aso-
ciaciones naciona-
les de los fabrican-
tes de paletas y
del embalaje lige-
ro e industrial. La
federacion acoge
a 12 paises euro-
peos representa-
dos: Italia, Alema-
nia, Reino Unido,
Suiza, Espafa,
Portugal, los Pai-
ses Bajos, Suecia,
Francia, Holanda,
Bélgica y Letonia.
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Miguel Bixquert

Director de FIMMA-MADERALIA

“Los visitantes reclaman un mayor protagonismo en las Ferias»

En la pasada edicion de FIMMA-MADERALIA asistimos al nacimiento de un nuevo concepto de Feria. Siempre se habia
dicho que el papel fundamental de una Feria era hacer coincidir oferta y demanda, y que el éxito de la misma residia en el
equilibrio entre el nimero de expositores y el de visitantes. Una oferta amplia y novedosa era motivo suficiente para atraer a
la demanda. En su 33? edicion, FIMMA-MADERALIA propone un concepto de feria mas participativa, en la cual el expositor
coopera con otros expositores, y el visitante es el verdadero protagonista, obteniendo formacion e informacion mediante

demostraciones, aplicaciones en vivo, charlas, concursos, etc.

¢Estara sectorizada la oferta de FIMMA-MADERALIA para
facilitar el trabajo al visitante y el éxito al expositor?

En efecto, cuando FIMMA-MADERALIA se trasladd
a los nuevos pabellones de FERIA VALENCIA, aprove-
chamos para sectorizar cuidadosamente la oferta.

FIMMA mostrard la tecnologia punta en primera y
segunda transformacion de la madera, herramientas y
maquinas portatiles y equipos para la generacion de
energia y proteccién del medioambiente en la industria
de la madera y el mueble.

En MADERALIA tenemos cinco grandes grupo de
oferta: Materias primas (maderas, chapas, tableros, can-
tos) Carpinteria y construccidn (puertas, suelos, venta-
nas, escaleras, madera estructural), herrajes y cerrajeria,
productos quimicos y, productos semielaborados-indus-
tria auxiliar del mueble.

FIMMA-MADERALIA ha apostado por organizar una
feria interactiva. ¢ Por qué ha dado este paso un certa-
men consolidado en este momento?

Una simple exposicion de productos no justifica ir a
una feria. Esto ya se puede ver en casa o en la oficina
con catdlogos, muestras, revistas, internet ... Ademas,
las redes comerciales abastecen dia a dia a la empresa
de informacion. El visitante ya no busca productos, busca
soluciones. El expositor debe darselas; solo o con la co-
laboracién de otros expositores.

El comité organizador de FIMMA-MADERALIA ha
desgranado las principales inquietudes y necesidades
de los profesionales de la industria de la madera y el
mueble: una produccién flexible y reduccion de costes,
la optimizacién de su capacidad productiva, mejorar la
logistica interna de la empresa y la gestion de stocks, la
formacion, el disefio e incorporacién de nuevos mate-
riales a sus productos, la gestion de restos y residuos,
respetar el medioambiente, internacionalizar la empre-
sa y abrir nuevos mercados, adaptar un nuevo soft-
ware a su actividad, subcontratar procesos, etc. Una
Feria puede y debe atender este tipo de necesidades
mediante la interactividad. Asi, el visitante comprende
que no esta solo, ya que otros muchos profesionales
tienen los mismos o parecidos problemas. Y sélo en la
Feria es posible hacer cosas que a nivel individual es
muy dificil o imposible llevar a cabo.

¢Pueden encontrar prescriptores y decoradores solu-
ciones para sus proyectos en FIMMA-MADERALIA?
Nuestro visitante tradicional han sido siempre los pro-
fesionales del sector, pero desde hace varias ediciones
venimos observando que no solo el industrial, el insta-

lador o el distribuidor se interesan por conocer la oferta
que exhiben en FIMMA-MADERALIA los principales
fabricantes de toda Europa. Nuestra oferta completa y
sectorizada ha atraido a arquitectos, decoradores y en
definitiva, prescriptores de toda Esparia que toman nota
de lo que ven aqui para concebir y preparar sus proyec-
tos. No existe hoy en dia ninguna oferta tan completa
como la que se puede ver en Valencia.

¢Queé retos debe superar las empresas vinculadas a la
madera para que este material esté cada vez mas pre-
sente, como material de construccion y de interiorismo,
en la arquitectura?

El principal reto que debemos afrontar es creemos
nosotros mismos que contamos con un material inme-
jorable, que bien gestionado es interminable, que tiene
unas prestaciones magnificas para la construccion si es
correctamente disefiado e instalado, y que posibilita una
variedad de acabados infinita. Dada la calidez y belleza
que aporta a una estancia la madera, debemos ser cons-
cientes de que gozamos del mejor material, y que por
tanto hemos de defender para él un alto valor afadido.

A nivel colectivo, también debemos ser capaces de
coordinar nuestros recursos y esfuerzos en la promo-
cion y divulgacion del uso de la madera. FIMMA-MA-
DERALIA apoya y participa de los proyectos de pro-
mocién VIVIR CON MADERA'Y CONSTRUIR CON
MADERA, que en noviembre viviran en Valencia
un nuevo impulso, con novedades e interesantes
iniciativas.

Mas alla de su valor medioambiental, ¢la madera esta
a la altura del desarrollo tecnoldgico, decorativo, etc.
que registran otros materiales de la construccion?

Sin duda. Hemos asistido durante los Gltimos afos a
un salto cualitativo evidente en la innovacion y el desa-
rrollo de la tecnologia y el disefio en todos los elemen-
tos constructivos de madera, como los pavimentos, las
puertas, las ventanas, tableros y elementos estructurales
y en las propias viviendas de madera como paradigma de
las enormes posibilidades y ventajas de este material.

Hoy en dia podemos ver como, hasta en los exterio-
res, lamadera esta desplazando a otros materiales. Tec-
nolégica y estéticamente la madera es uno de los ma-
teriales del futuro, bien a nivel individual, o formando
parte de composites.

¢Qué papel debe jugar hoy en dia la madera en el
interiorismo?

Miguel Bixquert, Director de FIMMA-MADERALIA

La madera aspira a incrementar su presencia y pro-
tagonismo en el interiorismo. Asi lo reconocen también
arquitectos y decoradores, que han integrado de forma
muy importante este material en viviendas, hoteles,
obras publicas, mobiliario urbano, etc. Probablemente
la madera termine siendo la eleccion de los mas exigen-
tes, y otorgue un formidable valor afiadido a los espa-
cios donde sea colocada. Nuestra industria deberia exi-
girlo cada dia mas, posicionado sus productos en la éli-
te de la alta decoracion y la edificacion singular. La ma-
dera debe a aspirar a ser simbolo de estatus ligado a
calidad.

Naturalmente, también hay un campo muy extenso
para la construccion en madera y el interiorismo en obra
nueva, que demanda un nivel de calidad algo menor, y
que cuenta con la garantia eterna de suministro y la
seguridad de trabajar con un material respetuoso con el
medioambiente.

Ante la previsible disminucion de la obra nueva en
Espafia, ¢las empresas vinculadas a la carpinteria de ma-
dera estan bien preparadas para aprovechar las posibili-
dades que puede aportar el mercado de la reposicion?

Normalmente ha sido asi. Todo indica que en los
préximos afios conviene centrar la oferta hacia el mer-
cado de la reposicién. Esta perspectiva refuerza mi an-
terior comentario sobre la defensa del alto valor afiadi-
do de la carpinteria de madera alli donde se ponga.
Creo que en el futuro mejorard atin mas, si cabe, la
capacidad de disefio, aplicabilidad y prestaciones técni-
cas de los elementos de madera en el interiorismo.

En esta coyuntura vuelven a tomar protagonismo
el almacenista y el instalador. Nosotros deseamos que
sigan considerando a MADERALIA como su feria de
referencia.

En conclusion, ¢qué diria Vd. a los profesionales del
sector para que no dejen de venir de 7 a 10 de noviem-
bre a Valencia?

Me gustaria insistir en que FIMMA-MADERALIA esta
al servicio de su sector. Atendemos a las demandas y
necesidades de las empresas expositoras y de los profe-
sionales que nos visitan. Sabemos que estos Gltimos
reclaman un mayor protagonismo en las ferias y que
sus motivaciones comerciales pueden no ser suficientes
para asistir a una feria. Por ello hemos disefiado y pre-
parado un completo programa de actividades que le
haran aprovechar el tiempo y disfrutar mucho de su
oficio y su sector.



Industrias Carsal —-www.carsal.com- nace
como carpinteria en 1950, pero muy pronto
se transforma en una fdbrica de puertas cha-
peadas en maderas nobles, con canto oculto.

En 1977 ya chapeaba marco y jamba. La em-
presa navarra mantuvo siempre un crecimiento
sostenido, controlado, basado en la calidad y la
innovacién, que le llevé a soportar la crisis de los
Ultimos afios ochenta, cuando la competencia
era feroz —a puerta de sapely se vendia a 2.600
pesetas- y muchos clientes no pagaban. Enton-
ces Carsal mir6 hacia Europa, y decidié exportar
su puerta de canto oculto. “Fueron afios muy
dificiles —recuerda Juan Antonio Saldise, Director
Gerente de la compafifa de Echarren Araquil-.
Los portugueses nos barrian de todas partes con
un producto muy competitivo”.

Con todo, Carsal logré avanzar en Inglaterra,
Paises Bajos e incluso Alemania. Lo hizo con su
puerta de toda la vida, pero también con la puerta
moldeada. “Entonces entendimos que el mar-
gen que podia dejarnos la puerta estaba en el
tablero —apunta Saldise-. Como nadie podia o
queria servirnos, tratamos de fabricar nuestro
propio tablero. Asi naci6 Tabsal; una division pa-
ralela a Carsal especializada en la fabricacion de
tableros especiales. Fue complicadisimo, pero fi-
nalmente lo conseguimos, y caminamos en Eu-
ropa con nuestra puerta moldeada, alcanzando
cuotas de exportacién préximas al 50%. Pero,
afiotras afio, la puerta moldeada ha perdido pro-
gresivamente su valor, hasta llegar casia lanada”.

Hoy Carsal fabrica puertas lisas lacadas, con
las caras sensiblemente decoradas. Fiel a su his-
toria y su filosofia innovadoras, ensaya materia-
les y procedimientos distintos, para diferenciarse
de los demas fabricantes. “Resulta muy duro abrir
mercados con un producto nuevo, casi dirfa ex-
perimental —afirma el gerente de Carsal-, pero es
mejor que fajearse en un cuerpo a cuerpo con
los grandes fabricantes de Villacafias. El corazén
de la fabrica y centro generador de beneficio
siempre estd en nuestra mano; nunca en la de
otros. De ahi nuestro esfuerzo permanente en
innovacion, con medios e ideas propios, con el
fin de hacer cosas distintas, o las mismas cosas
de forma distinta”.

Hoy el mercado espafiol demanda al fabricante
de puertas modelos “ligth"; muy sencillos y lim-
pios: una puerta plana con ligeras decoraciones
y chapas atravesadas. La parcela del lacado evo-
luciona por esa misma senda, dentro de una cuota
muy reducida, porque el consumidor sigue pre-
firiendo un acabado en madera. Carsal depende
hoy por hoy del mercado espafiol, y est4 obliga-
do a seguir sus tendencias. Pero siempre propo-
niendo ideas, materiales y procesos exclusivos,
diferentes. A través de su gama "“Shapeline
Design", Carsal propone, en kit y en block, una
vanguardista linea de puertas, abierta a nuevas
propuestas con las que personalizar cualquier
proyecto. Son caras exentas de juntas, de exce-
lente dureza superficial, lo que facilita su acaba-
do y ofrece una gran resistencia al rayado. Las
puertas de Carsal garantizan excelentes propie-

dades acusticas, debido a su combinacién de ma-
teriales. En el segmento de la puerta técnica, de
la mano de su tablero Tabsal, Industrias Carsal
ofrece magnificas puertas resistentes al fuego,
isofénicas y blindadas, de gran estabilidad dimensio-
nal, gracias a un bastidor que marca la diferencia.

Con unatrayectoria de més de cincuenta afios,
Industrias Carsal cuenta hoy con varias certifica-
ciones de calidad, como la ISO 9001-2000 y el
sello AITIM-1/19, que acredita la preocupacién
y buen hacer se su equipo humano.

ALGUNOS HITOS EN LA HISTORIA DE CARSAL

« Fundada en 1950 como carpinteria general

« En 1965 se especializa en la fabricacién de
puertas planas

o En 1978 se traslada a su ubicacion actual y
amplia instalaciones.

» En1985 comienza la produccién de tableros
moldeados y puerta Shapeline-

« En 1991 amplia la fabrica hasta los 8.000 m2
construidos.

« En 1997 inicia la comercializacion del kit de
puerta Shapeline.

e En 1999 se crea TABSAL COMPOSITES DE
MADERA, S.A para el desarrollo y fabricacién
de un composite de matera tipo LSL, registra-
do bajo el nombre de LIGNUM STRAND.



Comentario de la nueva Ley de Defensa de la Competencia

La Ley 14/2007, de 3 de julio, de Defensa
de la Competencia (B.O.E. de 4 de julio/2007),
se estructura en cinco titulos que regulan, las
cuestiones sustantivas, los aspectos institucio-
nales, la Comision Nacional de la Competen-
cia, las cuestiones procedimentales y el régi-
men sancionador.

A) El titulo primero recoge los aspectos sus-
tantivos de los tres tipos de instrumentos prin-
cipales de esta politica: el capitulo referido al
régimen aplicable a las conductas restrictivas
de la competencia, un segundo a los princi-
pios del control de concentraciones y un ter-
cero, al sistema de seguimiento y propuesta
en materia de ayudas publicas.

Por lo que respecta al capitulo primero, se
pasa del régimen de autorizacién singular de
acuerdos prohibidos a un sistema de exencién
legal en linea con el modelo comunitario. En
tercer lugar, se aclaran los efectos de la exen-
cién legal y el tratamiento de las conductas “de
minimis”.

En cuanto a los tipos de infraccion, se man-
tiene la prohibicién de los acuerdos entre em-
presas y del abuso de posicién de dominio asi
como del falseamiento de la libre competencia
por actos desleales, y se elimina la referencia
especifica al abuso de dependencia econémi-
ca, que ya se encuentra regulado en la Ley 3/
1991, de Competencia Desleal.

En relacion con el paso al sistema de exen-
cién legal, la Ley excluye de la prohibicién aque-
llos acuerdos que retinan determinados requi-
sitos, en linea con los previstos en las normas
comunitarias: se trata de que las prohibiciones
no sean aplicables a aquellas restricciones de la
competencia proporcionales a los beneficios
que generan.

El cambio de sistemas se completa con la des-
aparicién de las autorizaciones singulares por
parte de la autoridad de competencia y, por
tanto, el paso a la autoevaluacion por parte de
las empresas del encaje legal de sus propios
acuerdos.

En cuanto al capitulo segundo, del control
de las concentraciones econémicas, la Ley apor-
ta novedades: aclara y amplia el concepto de
concentracion a efectos de control, establecien-
do un procedimiento “simplificado”; flexibiliza
el régimen de notificacion obligatoria con efecto
suspensivo en tanto no recaiga resolucion fa-
vorable de la Administracion; refuerza la parti-
cipacién de la Comisién Nacional de la Com-
petencia en el control de concentraciones; y
limita el papel del Gobierno en el mismo.

En cuanto al concepto de concentracion, la
Ley centra su definicién en la existencia de un
cambio estable en la estructura de control, “de
iure" o “de facto”, de una empresa, revisa al
alza el umbral de cuota de mercado y prevé un
mecanismo para la actualizacién del volumen
de negocios, e introduce un sistema de notifi-
cacion “simplificada” para aquellas operacio-
nes menos susceptibles de obstaculizar.

En relacién con la flexibilizacion del procedi-
miento, la Ley mantiene el régimen de notifi-
cacion obligatoria con efecto suspensivo, pero
prevé el posible levantamiento de la obligacion
de suspender la ejecucién de la concentracion
en cualquier momento del procedimiento.

El capitulo tercero se ocupa de las ayudas
publicas. En este dmbito, se completan las com-
petencias de la Comision, que podra analizar
los criterios de concesion de las ayudas desde
la perspectiva de la competencia con el fin de
emitir informes y dirigir recomendaciones a los
poderes publicos, y prevé la participacién com-
plementaria de los 6rganos competentes de las
Comunidades Auténomas.

B) El titulo segundo se ocupa del esquema ins-
titucional. Se refiere a los 6rganos administra-
tivos competentes para la aplicacion de esta
Ley, con una novedad principal, la creacién en
el dmbito estatal de una institucion unica e in-
dependiente del Gobierno, la Comision Nacio-
nal de la Competencia, que integrara a los ac-
tuales Servicios y Tribunal de Defensa de la
Competencia que desaparecen. Presenta una
estructura piramidal centrada en la existencia
de dos 6rganos separados, la Direccion de In-
vestigacion y el Consejo, que realizan con in-
dependencia sus respectivas funciones de ins-
truccion y resolucion bajo la supervision y co-
ordinacién del Presidente, apoyado en un con-
junto de servicios comunes. Adicionalmente, se
establecen mecanismos para la cooperacién con
los 6rganos jurisdiccionales en los procesos de
aplicacion de las normas de competencia.

C) El titulo tercero se refiere a la Comision
Nacional de la Competencia, 6rgano encarga-
do de aplicar esta Ley, promover y proteger el
mantenimiento de una competencia efectiva
en todos los sectores productivos y en todo el
territorio nacional. Se recogen las funciones de
la nueva Comisién Nacional, tanto instructo-
ras, resolutorias y de arbitraje como consulti-
vas y de promocién y de harmonizacién de la

defensa de la competencia en los mercados.
Dos principios fundamentales rigen su disefo:
la independencia de criterio de esta institucion
con respecto al Gobierno y la separacién entre
instruccién y resolucion. En el &mbito de con-
ductas restrictivas de la competencia el Conse-
jo es competente tanto para acordar el archivo
o sobreseimiento de las actuaciones y resolver
la terminacién convencional como para decla-
rar la prohibicién e imponer las sanciones co-
rrespondientes y acordar la imposicién de me-
didas cautelares.

D) El titulo cuarto regula los distintos proce-
dimientos tanto por conductas prohibidas
como de control de concentraciones. Regula
el procedimiento sancionador por parte de la
Direccion de Investigacion por conductas res-
trictivas y, tras la elevacién del correspondien-
te informe-propuesta por dicha Direccién, el
Consejo adoptara una resolucion.

En este ambito, cabe sefalar la flexibiliza-
cion del régimen de terminacioén convencional,
centrado en la propuesta de compromisos por
parte del presunto infractor, la negociacién con
la Direccién de Investigacion y la elevacién al
Consejo de una propuesta de resolucion, siem-
pre antes del informe-propuesta.

En cuanto a las medidas cautelares, la Ley
flexibiliza y agiliza el sistema para su acuerdo,
en cualquier momento del procedimiento y sin
plazo méximo de duracién.

En cuanto al procedimiento de control de
concentraciones, en caso de que la resolucién
del Consejo sea de prohibicion o subordina-
cién a compromisos o condiciones, el Ministro
de Economia y Hacienda dispondra de un pla-
zo de quince dias para elevar la concentracion
al Consejo de Ministros para su intervencién y
decisiéon con o sin condiciones.

E) Finalmente, el titulo quinto recoge el régi-
men sancionador. La Ley supone un importante
avance en seguridad juridica por cuanto reali-
za una graduacion de las diversas infracciones
previstas por la misma y aclara las sanciones
maximas de cada tipo, fijadas en términos de
un porcentaje del volumen de ventas totales
de los infractores. Ademas, se prevé la publici-
dad de todas las sanciones impuestas.

También se introduce un procedimiento de
clemencia para las empresas que, habiendo for-
mado parte de un cértel, denuncien su exis-
tencia y aporten pruebas sustantivas.



